FENIX OUTDOOR INTERNATIONAL AG
Delarsrapport sex manader 2015

Andra kvartalet 201504-01 0 2015 06-30

* Koncernens rorelseintikter uppgick till TEUR 103 600
(45 946) en 6kning med 126%.

* Koncernens rorelseresultat uppgick till TEUR -3 059 (+714).
+ 1828 (+714), exkluderat omstruktureringskostnader
reserverade i Globetrotter.

AUnder kvartalet har det reserverats for omstrukturerings-

kostnader om MEUR 4,9 i Globetrotter.
* Koncernens res. fore skatt uppgick till TEUR -4 045 (+1 292).
* Resultat per aktie efter skatt uppgick till EUR -0,38 (0,08).

* Den 1 juni férvirvade Fenix Outdoor utestiende aktier i
Frilufts Retail Europé AB (40%). Aktierna forvirvades genom
en riktad nyemission frin Fenix Outdoor International AG om
210 000 B-aktier samt en kontantdel om MEUR 0,5.

Al samband med tilliggsforvirvet har forvirvsanalysen av
Globetrotter slutforts, vilket resulterat i en minskning av
torvirvat eget kapital i Globetrotter om MEUR 5,7 per 2014~
12-31. Denna justering redovisas retroaktivt som kostnad per
2014-12-31.

Savil Naturkompaniet som
Partioaitta har under juli manad
gynnats vil av den kyliga och

regniga sommaren i Norden.
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Forsta halvaret 2015 01-01 8 2015 06-30

* Koncernens rorelseintikter uppgick till TEUR 208 203
(106 163) en 6kning med 96%.

* Koncernens rorelseresultat uppgick till TEUR 414 (10 725).

5301 (10 725), exkluderat omstruktureringskostnader
reserverade i Globetrotter.

* Koncernens resultat fore skatt uppgick till TEUR 1 869
(11 220).

* Koncernens resultat efter skatt uppgick till TEUR -1 808
(8 176).

* Resultat per aktie efter skatt uppgick till EUR -0,13 (0,64).

Handelser efter rapportperiodens slut

Inga betydande hindelser kan redovisas. Det kan dock noteras

att savil Naturkompaniet och Partioaitta under juli mdnad
gynnats vil av den kyliga och regniga sommaren i Norden.

MEUR 3 man 6 man 12man
april - juni | april - juni | jan -juni | jan -juni | juli-juni | jan -dec
2015 2014 2015 2014 |2014/2015 2014

Nettoomsattning 102,1 45,4 203,9 105,2 336,0 237,3

Rorelseresultat -3,1 0,7 0,4 10,7 23,3 28,9

Rérelsemarginal, % -3,0% 1,5% 0,2% 10,2% 6,9% 12,2%

Resultat fore skatt -4,0 1,3 1,9 11,2 28,0 32,6

Resultat efter skatt -5,1 1,0 -1,8 8,2 16,4 20,7

Resultat per aktie efter skatt -0,38 0,08 -0,13 0,64 1,22 1,54

Soliditet, % 47,6% 63,7% 42,6
Informationen i denna delarsrapport dr sidan som Fenix
Outdoor International AG ska offentliggora enligt lagen om KONTAKTPERSON
virdepappersmarknaden, lagen om handel med finansiella Martin Nordin, VD

instrument eller krav stillda i noteringsavtalet. Informationen

limnades f6r offentliggérande den 17 augusti 2015.
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KOMMENTAR FRAN VD

Df,t torsta halvaret har priglats av det som jag redan beskrev i mitt VD ord
i Arsredovisningen f6r 2014.72015 kommer att bli ett utmanande ar”.

Brands vixer vidare och undantaget vissa mindre utmaningar har de olika
varumirkena utvecklats som forvintat eller bittre. Som ett mindre
undantag kan dock nimnas Brunton, dir vi visserligen fatt kontroll pa
resultatrikningen genom tuffa kostnadsbesparingar, men dir férsiljningen
inom vissa segment inte lyfter till de nivier vi 6nskar.

Trestegstorvirvet av Globetrotter, dir Fenix sedan forsta juni 2015
kontrollerar hela "Frilufts”, inkluderar de tre heldgda dotterbolagen
Naturkompaniet, Partioaitta och Globetrotter. Det dr en fortsatt tuff
process och vi kommer att bli tvungna att ta nodvindiga beslut for att
térvandla ett bolag som under méanga ar kunnat leva gott i en mindre
konkurrensutsatt marknad. Den snabba férindringen inom retailvirlden,
med bl a stark konkurrens frin webaktérer, som dtminstone kortsiktigt
verkar vara beredda att forlora stora pengar for att ni volym, har snabbt
torindrat denna bild. Detta kan tydligt utlisas i resultatet for de forsta sex
manaderna. Brands fortsitter att leverera medan Retail tyvirr uppvisat
simre resultat dn forvintat. Férsimringen har sin huvudsakliga grund i
betydande reor frin Globetrotters sida for att "stida upp”i varulagret efter
en varm vinter, och for att klara den 6kade konkurrensen har dessutom
betydande kostnadsreserveringar gjorts for att kunna genomfora
nodvindiga effektiviseringar och personalneddragningar. Att det trots
dagens konkurrens gar att klara sig bra i nuvarande retailmarknad visar

dock Naturkompaniet med all tydlighet.

Jag stir trots vira utmaningar inom Retail fast vid mina ord fran i véras att
koncernen ir vil positionerad i marknaden och jag tror pd en fortsatt

tramging for Fenix affirsuppligg.

Martin Nordin
CEO Fenix Outdoor International AG

KALENDARIUM
EKONOMISK INFORMATION

INNEHALL FINANSIELL INFORMATION 17 augusti 2015
Verksamheten 4-9 Aktuell finansiell information  Deldrsrapport jan — juni
Finansiella rapporter, 10-17 finns tillginglig pa 3 november 2015
nyckeltal www.fenixoutdoor.se Delérsrapport jan — sep
Redovisningsprinciper 8 under fliken "Finansiellt” Februari 2016

Bokslutskommuniké 2015
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http://www.fenixoutdoor.se

VERKSAMHETEN

Koncernen ir organiserad i tva rérelsesegment: Brands som
omfattar utveckling och marknadsforing av de egna varu-
mirkena Fjillriven, Tierra, Primus, Hanwag och Brunton samt
Retail genom outdoordetaljisterna Naturkompaniet AB,
Partioaitta Oy och Globetrotter GmbH. De tva rorelseseg-
menten stods av koncerngemensamma funktioner for ledning,

CSR/CSO, ekonomi/finans, I'T och logistik.

FORSALJINING

Andra kvartalet
Koncernens omsittning 6kade till MEUR 102,1 (45,4).

Okningen ir huvudsakligen hinforlig till konsolideringen av
Globetrotter, men ocksa Brands uppvisar en god tillvixt, med
Fjillriven som viktigaste drivkraft. Retail har i Norden
utvecklats bittre dn forvintat medan Globetrotter haft en nagot
simre forsiljningsutveckling dn planerat.

Sex manader
Koncernens omsittning 6kade till MEUR 203,9 (105,2).

Redogoérelsen ovan avseende andra kvartalet kan dven appliceras
t6r sex manadersperioden som helhet. Brands 6kning av extern
omsittning hade dessutom varit dnnu hégre om inte omsitt-
ningen till Globetrotter omklassificerats till koncernintern dito
tér och dirmed eliminerats for aktuell period. Koncernen
uppvisar justerat for effekten frain Globetrotter tillvixt pa all
centrala marknader.
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VERKSAMHETEN

RESULTAT

Andra kvartalet
Koncernens rorelseresultat sjonk till MEUR -3,1 (0,7). Rérelseresultat, MEUR

Exkluderat den omstruktureringsreservering som kostnadsforts s
i Globetrotter ir rorelseresultatet MEUR 1,8 (0,7). Exkluderat 5
denna reservering om MEUR 4,9 uppvisar koncernen ett nagot
hogre rorelseresultat jamfort foregiende ar. Okningen kan

hinforas en fortsatt forsiljnings6kning for Fjillriven och en o l .
reducerad kostnadssituation f6r Brunton i USA. — e

02,2014 Q2015 Q1-02,2014 Q1-02,2015 12mdn  Q1-04, 2014
2014/2015

Sex manader
Koncernens rorelseresultat minskade till MEUR 0,4 (10,7).

MEUR 5,3 (10,7), exkluderat omstruktureringskostnader
Koncernens betydande resultatforsimring for perioden kan
fraimst hanforas till retails storre andel av koncernens
verksamhet. Det forsta halvaret dr av tradition en svagare
period for retail, dd resultatet de férsta manaderna paverkas av
vinterreor och ligre siljvolymer. Detta var i dr extra tydligt pa

den tyska marknaden.
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VERKSAMHETEN

Rorelsesegment - forséaljning och resultat
Fenix Outdoor AB rapporterar omsattning och rorelseresultat for rorelsesegmenten Brands och

Retail samt for koncerngemensamma tjanster. Den interna uppfdljningen av verksamheten sker
enligt denna uppdelning. Dessutom redovisas forsiljning uppdelad pa geografiska omraden.

Koncern-
Brands Retail gemensamt
april-juni [ april-juni | april-juni | april-juni | april-juni | april-juni
2015 2014 2015 2014 2015 2014
Nettoomsattning, MEUR 36,1 31,3 66,0 142 0,0 0,0
Rorelseresultat, MEUR 52 3,0 =72 -1,2 -1,1 -1,1
Antal butiker 14 9 60 45
Varav franchise 5 5
Koncern-
Brands Retail gemensamt
jan-juni | jan-juni | jan-juni | jan-juni | jan-juni | jan -juni
2015 2014 2015 2014 2015 2014
Nettoomsattning, MEUR 86,2 78,3 117,7 27,0 0,0 0,0
Rorelseresultat, MEUR 19,5 16,3 -15,5 24 -3,6 -3,2
Antal butiker 14 9 60 45
Varav franchise 5 5
Brands Retail Total Total
Omséttning per jan -juni jan -juni jan -juni jan -juni | jan -juni | jan-juni
marknad 2015 2014 2015 2014 2015 2014
Sverige 6,7 51 193 17,5 12,8% 21,5%
Ovriga Norden 13,9 12,7 10,0 9,5 11,7% 21,1%
*Tyskland 20,6 23,2 88,4 53,5% 22,0%
Benelux 9,9 92 4,9% 8,7%
Ovriga Europa 13,9 12,7 6,8% 12,1%
Nordamerika 16,6 11,3 8,1% 10,7%
Ovriga Marknader 4,6 4,1 2,3% 3,9%
Totalt 86,2 78,3 117,7 27,0 100% 100%

* Forsaljning till Globetrotter ar fran och med arsskiftet intern och faller darmed bort fran

Brands siffror for 2015.
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VERKSAMHETEN

Brands

i enligt hogre
och for Brunton

Retall
* Omsittningen har 6kat till MEUR 117,7 (27,0).

* Rorelseresultatet har sjunkit till MEUR -15,5 (-2,4).

De stora férindringarna av omsittning och resultat ér till stor
del hinforligt till konsolideringen av Globetrotter. Men bakom
denna storre forindring déljer sig ocksé ett mycket starkt forsta
halvar for Naturkompaniet och klart godkinda siftror frin
Partioaitta, givet den mycket tuffa konjunkturella situation
Finland befinner sig i.

Likviditet och finansiell stallning
Koncernens finansiella stillning dr fortsatt stark, men

balansomslutningen har ékat som en f6ljd av

Koncernens -
Koncernens
uppgick till MEUR av kan
hinforas till i med

Investeringar
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